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RESUMEN: Objetivo: la investigacion tuvo como objetivo determinar la influencia de los factores operativos en el
crecimiento de las microempresas que se dedican a la publicidad impresa, y que operaron en Arequipa, durante el periodo
2018. Para analizar el crecimiento se emple¢ la utilidad neta, como indicador clave del crecimiento empresarial. Materiales
y métodos: la comprobacion de la hipotesis se dio a partir de la relacion existente entre la utilidad neta y la inversion en
activo fijo, asi como de la relacion entre la utilidad neta y la mano de obra (nimero de trabajadores), de las empresas
dedicadas a la publicidad impresa. Para ello, se empleé un modelo econométrico, basado en la aplicacién de una funcién
adaptada, a partir del modelo de Cobb Douglas. Resultados y Conclusiones: la investigacion concluye que la inversién en
activo fijo y la mano de obra, tienen una influencia directa en el crecimiento econémico de las utilidades netas de las
microempresas dedicadas a la publicidad impresa, que operaron en Arequipa, durante el afio 2018, y esta mayor utilidad
neta, conlleva a un mayor crecimiento de dichas empresas.
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ABSTRACT: Objective: the objective of the investigation was to determine the influence of the operational factors
on the growth of microenterprises that are dedicated to print advertising, and that operated in Arequipa, during the period
2018. To analyze the growth, net income was used, such as key indicator of business growth. Materials and methods: the
hypothesis was tested based on the relationship between net income and investment in fixed assets, as well as the
relationship between netincome and labor (number of workers), of the companies dedicated to print advertising. For this, an
econometric model was used, based on the application of an adapted function, based on the Cobb Douglas model. Results
and Conclusions: the investigation concludes that the investment in fixed assets and labor, have a direct influence on the
economic growth of the net profits of microenterprises dedicated to print advertising, which operated in Arequipa, during the
year 2018, and this greater net profit, leads to greater growth of these companies.
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No obstante, el ideal es que estas empresas logren tener
un crecimiento sostenible en el tiempo, que les permita
incrementar su produccion y por ende generar un mayor

INTRODUCCION

La importancia de las microempresas en el Peru es
indiscutible. Segun el Instituto Nacional de Estadistica e
Informatica (2017), a nivel nacional existen 2 303 511
empresas, de las cuales el 95% son microempresas. En el
caso de Arequipa el panorama es similar, pues existen 129
399 empresas, pero el 95.38% son microempresas.

Si bien es cierto es la gran empresa la que contribuye en
mayor medida al crecimiento del Producto Bruto Interno,
sin embargo, la importancia de la microempresa radica
principalmente en la generacion de puestos de trabajo.

Segun el Ministerio de la Produccion (2017), mas del 70%
de la PEA, labora en empresas que tienen menos de 10
trabajadores (microempresas).

Los resultados del Censo 2017, presentados por el INEI
(2017), sefialan que la Poblacién Econémicamente Activa
(PEA) de Arequipa esta conformada por 685 138
personas. De este monto, el 94.1% se encuentran
laborando, principalmente en microempresas.
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impacto sobre los indicadores de crecimiento econémico
del pais, y al mismo tiempo les permita generar mayor
cantidad de puestos de trabajo, que al mismo tiempo sean
permanentes, pues actualmente algunos especialistas
como Jorge Poma Deza (2019) sefialan que el 75% de los
negocios, dejan de existir en los primeros 3 afios de vida.

Para que una empresa pueda crecer es necesario una
adecuada gestion, los aspectos operativos, como la
inversion en activo fijo (uso de tecnologia), la mano de
obra, entre otros; tienen una implicancia directa en el
crecimiento del negocio.

Explicar la relacion entre las variables mencionadas, que
conllevan al crecimiento de las microempresas, requiere
de la aplicacién de modelos econométricos, que permitan
determinar la influencia de estos factores en el crecimiento
de las utilidades de empresas, como aquellas dedicadas a
la publicidad impresa.

Esta investigacion considera las utilidades netas
generadas por las empresas, como un indicador clave al
momento de evidenciar el crecimiento de las mismas, ya
que, sin importar el rubro del negocio, todas las empresas
buscan maximizar sus utilidades
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RELEVANCIADE LAINVESTIGACION

Estainvestigacion tiene relevancia social, porque como se
sefiald, mas del 70% de la PEA a nivel nacional, labora en
empresas con menos de 10 trabajadores (PRODUCE,
2017). Esto explica la importancia de la investigacion para
la sociedad en su conjunto, porque el crecimiento de estas
empresas, beneficiaria a los empleados de las mismas,
con un incremento en sus ingresos, lo cual finalmente,
conlleva a mejores condiciones de vida.

Ademas, las microempresas dedicadas a la publicidad
impresa, representan una actividad econdmica
interesante, pues la mayoria de ellas, se encuentran
ubicadas en el centro historico de nuestra ciudad, y vienen
brindando sus servicios a la comunidad arequipefa. Esta
investigacion contribuye con este tipo de actividad
econdémica porque les brinda informacion, y recordemos
que las decisiones empresariales deben tomarse con la
mayor informacioén disponible, por lo tanto la investigacion
alcanza unarelevancia econémica.

Finalmente, la relevancia de a investigacion surge por su
aporte metodolégico que permite analizar y verificar de
forma mas precisa, por medio de modelos econométricos,
la influencia de los factores operativos (activo fijo y mano
de obra), en el crecimiento de las utilidades netas que
perciben las microempresas dedicadas a la publicidad
impresa.

OBJETIVO DE LAINVESTIGACION

El objetivo de la investigacion es determinar la influencia
de los factores operativos en el crecimiento de las
microempresas que se dedican a la publicidad impresa, y
que operaron en Arequipa, durante el periodo 2018.

MATERIALES Y METODOS

Para poder comprobar la hipétesis de la investigacion fue
necesario plantear la relacion existente entre la utilidad
netay lainversién en activo fijoy mano de obra (nimero de
trabajadores), de las empresas dedicadas a la publicidad
impresa.

Se empleé un modelo econométrico, basado en la
aplicacion de una funcion adaptada, a partir del modelo de
Cobb Douglas. Con esta funcion se pretende medir la
productividad de las empresas dedicadas a la publicidad
impresa, por medio de la utilidad neta, y su relacién con la
inversion en activo fijoy mano de obra.

La féormula adaptada de la funcién de produccion de Cobb
Douglas es:

UN = C- L2KF

Doénde:

UN =esla Utilidad Neta

C =es una constante referida al progreso tecnolégico

L =es elndmero de trabajadores (uso de la mano de obra)
K=eslainversion en activos fijos

a, B = son parametros que representan el peso de los factores: L,
K

Para nuestra investigacion se una linealizacion del modelo
por medio de logarempleara itmos:

Ln UN=Ln C+a(Ln L)+ B (Ln K)
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Doénde:

Ln UN =Tasa de variacién de la utilidad neta

Ln C = Crecimiento de la productividad total de los factores
Ln L= Crecimiento del niUmero de trabajadores

Ln K= Crecimiento de lainversion en activos fijos

a = Elasticidad de lamano de obra

3 = Elasticidad de la inversion en activos fijos

Respecto al valor de a, que corresponde a la elasticidad
de la mano de obra, nos permite determinar la influencia
del uso de la mano de obra en el crecimiento de las
utilidades netas, manteniendo constante la inversién en
los activos fijos.

Por su parte, el valor de B, que corresponde a la
elasticidad de la inversion en activos fijos, nos permite
determinar la influencia de la inversién en activos fijos en
el crecimiento de las utilidades netas, pero ahora
manteniendo constante el uso de la mano de obra.

MUESTRADELESTUDIO

La investigacion se aplicod a partir del levantamiento de
informacién en 27 empresas dedicadas a la publicidad
impresa. Estas empresas fueron seleccionadas por un
muestreo de conveniencia.

RESULTADOS

Distribucién de las microempresas dedicadas a la
publicidad impresa, en funciéon a uso de mano de obra, en
elano 2018

HASTA 3 TRABAJADORES

DE 4 A7 TRABAJADORES

DE 8 A 10 TRABAJADORES

Fuente: 1pli a mi P ios dedi a la publicidad impresa
Elaboracién de los autores
Fig. 1. Distribuciéon de microempresas dedicadas a
la publicidad impresa, en funcién al nimero de
trabajadores, 2018

La figura 1 demuestra que el 48.15% de las
microempresas dedicadas a la publicidad impresa, que
operan en Arequipa, emplean hasta 3 personas; un 44.4%
de las microempresas emplean entre 4 y 7 personas;
mientras que solo el 7.41% de las empresas emplean
entre 8 y 10 trabajadores pararealizar sus operaciones.

La situacion que se evidencia anteriormente, guarda
relacion con el tamafio de empresa en el que se enfoca
nuestro estudio, a pesar de que la legislacion ya no
delimita el tamafio de las empresas en funcién al nimero
de trabajadores.

Otro aspecto importante, es que el numero de
trabajadores guarda relacion con el nivel de ventas de
estas empresas, que no supera las 150 UIT's, acorde a lo
establecido por SUNAT.



Rev. Postgrado Scientiarvm

Julio 2019 / Vol.5/ Nro.2

25.93%
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Fig. 2. Distribucién de las microempresas dedicadas
a la publicidad impresa, en funcion a su nivel de
ventas, en el afio 2018

La figura 2 demuestra que el 37.04% de las
microempresas dedicadas a la publicidad impresa,
tuvieron un nivel de ventas entre 100 001 y 200 000 soles.
Asi mismo, un 25.93% tienen un nivel de ventas que no
superalos 100 000 soles al afio.

Ademas, existe un 14.8% de microempresas, cuyo nivel
de ventas se encuentra entre los 200 001 y 300 000 soles;
otro 14.81% cuyo de nivel de ventas oscila entre 300 001 y
400 000 soles; y finalmente un 7.41% de microempresas
conun nivel de ventas entre 400 001 y 500 000 soles.

Estas empresas brindan sus servicios al mercado local, y
su nivel de ventas tiene una implicancia directa sobre el
nivel de utilidad neta que generan, lo cual guarda estrecha
relacion con su crecimiento.

HASTAS/10000  10001-20000

20001-30000  20001-40000  40001-50000  MAS DE 50000

Fuente:
Elaboracion de ios outores

Fig. 3. Distribucién de las microempresas dedicadas
a la publicidad impresa, en funcién a su inversion en
activo fijo, en el afio 2018

ala publicidad impresa

La figura 3, explica la distribucién que un 3.70% de las
microempresas dedicadas ala publicidad impresa, tienen
una inversion en activo fijo de hasta 10 000 soles; un
7.41% de las microempresas ha invertido en activo fijo
entre 10 001 y 20 000 soles; un 22.22% de las
microempresas ha invertido en activo fijo entre 20 001 y 30
000 soles; un 18.52% de las microempresas ha invertido
en activo fijo entre 30 001y 40 000 soles; un 25.93% de las
microempresas ha invertido en activos fijos entre 40 001 y
50 000 soles; mientras que un 22.2% de las
microempresas ha invertido en activo fijo mas de 50 000
soles.

1"

33.33%

33.33%

HASTA 5/50000 §/50001-5/100000 $/100 001-5/150 000

I

$/150 001-5/200 000

Fuente: a npr impresa

Efaboracién de los autores

Fig. 4. Distribucion de las microempresas dedicadas
a la publicidad impresa, en funcién a la utilidad neta
percibida en el ano 2018

La figura 4, muestra que una tercera parte de las
microempresas dedicadas a la publicidad impresa,
percibio en el 2018, una utilidad neta inferior a 50 000
soles; otra tercera parte, percibié una utilidad neta entre 50
001y 100 000 soles; un 25.93%, percibié una utilidad neta
entre 100 001 y 150 000 soles; mientras que un 7.41% de
microempresas percibié entre 150 001 y 200 000 soles.
Recordemos que las utilidades netas de las empresas,
son el resultado de su ejercicio 2018, luego de descontar
de sus ventas, todo tipo de costo y gasto, incluido el pago
deimpuestoalarenta.

Dada la informacion recopilada de las microempresas
dedicadas a esta actividad, se realiz6 la estimacion del
modelo econométrico para contrastar y verificar la
hipotesis de la investigacion, obteniendo lo siguiente:

LAUN=LAC +a(LnL)+B(LnK)

LnUN =Ln4.99842 +1.014006 Ln L + 0.444716 Ln K

Respecto a la influencia de la mano de obra en el
crecimiento de las utilidades netas de las microempresas
dedicadas a la publicidad impresa, el modelo anterior,
muestra que sila mano de obra (nUmero de trabajadores),
aumenta en 1%, entonces las utilidades netas se
incrementan en 1.014006%, considerando que se
mantiene constante la inversion en activo fijo.

Por su parte, respecto a la influencia de la inversion en
activo fijo, el modelo muestra que ante el aumento en 1%
en la inversion en activo fijo, las utilidades netas se
incrementan en 0.444716%, considerando que
permanece constante el nUmero de trabajadores.

El valor de la constante representa el factor tecnologico y
la capacidad de saber usar esa tecnologia que se tiene
disponible.

Como parte de los resultados, es necesario identificar el
ratio que establece la relacion entre la productividad de la
mano de obray la de la inversion en activos fijos. Acorde a
lainformacion recopilada el ratio es:

« 1014006
5= 0444716 2.267658

El resultado obtenido es de 2.268658, y se observa que
dado que estamos en una economia en desarrollo, el
factor mano de obra resulta ser mas econémico en
comparacioén al capital (activo fijo), y por ende es mas
empleado.
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Sin embargo, ante el resultado hallado, resulta interesante
establecer una comparacién entre la presente
investigacion y una investigacion realizada a las
microempresas del sector textil, elaborada por Grgicevicy
Salinas, en el afio 2018.

Esta ultima investigacion presentaba un valor de 4.426
para el ratio de productividad, considerando un valor « de
1.3982, y unvalor 3 de 0.3159.

Al realizar la comparacion, se observa que en las
microempresas dedicadas a la publicidad impresa el
factor capital tiene un mayor peso, en comparaciéon con las
microempresas del sector textil; mientras que, en el caso
del factor mano de obra, éste tiene menor peso para las
microempresas dedicas a la publicidad impresa. Lo
anterior evidencia que a pesar de que generalmente en
una economia en desarrollo es el factor mano de obra el
que tiene mayor peso; el ratio de productividad varia de
una actividad econémica a otra.

CONCLUSIONES

1. La investigacién concluye que tanto la inversion en
activo fijo como la mano de obra, tienen una influencia
directa en el crecimiento econémico de las utilidades
netas de las microempresas dedicadas a la publicidad
impresa, que operaron en Arequipa, durante el afio
2018, y esta mayor utilidad neta, conlleva a un mayor
crecimiento de dichas empresas.

2. La inversion en capital (activo fijo) contribuye al
incremento de las utilidades netas. La investigacion
revela un incremento en 0.444716% en las utilidades
netas por elaumento de 1% en inversion en activo fijo.

3. La mano de obra, contribuye al incremento de las
utilidades netas. La investigacion revela un incremento
de 1.014006% en las utilidades netas por el aumento
de 1% en mano de obra. Esto revela que las
microempresas dedicadas a la publicidad impresa
tienen mayor dependencia de la mano de obra, en
comparacion con lainversion en activo fijo.
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